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2022年 毕昇优秀新人奖

2021年 首届全国十大印刷工匠

2019年 宝安工匠



版权归裕同科技所有

我国印刷业“十四五”发展规划明确提出，在“十四五”期间要继续

推动我国印刷业加快“绿色化、数字化、智能化、融合化”发展，促

进产业结构优化升级，要继续提高我国印刷业的规模化、集约化和专

业化水平，尽快实现由印刷大国向印刷强国跨越的重要转变。预计

2025年底我国印刷业总产值将超过1.43万亿元人民币，与“十三五”

规划实现的产值相比递增3.5%，继续保持全球第二印刷大国的领先地

位。

中国印刷业“十四五”发展目标催人奋进
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位：亿元）

2021-2026年中国印刷业市场规模增长速度将有所放缓，2021年预
计市场规模将近1.4万亿元；到2026年，市场规模达到1.43万亿元左
右。



1. 出版物印刷将继续保持相对稳定的发展态势；

2. 包装装潢印刷将继续呈现较快增长势头；

3. 高附加值印刷产品所占行业产值的比重将会有明显提升；

4. 我国印刷行业平均增长速度将与国民经济增长速度基本保持同步；预计“十四五”期间我国印刷行业年平均增长率在5%左

右；

5. 喷墨印刷、智能装备、LED-UV与EB电子束固化工艺、环保型清洗剂和润版液、植物性油墨和水性油墨将会在全行业加速推

广和普及；

6. 数字技术、互联网技术、信息化技术、自动化技术、智能化技术将向我国印刷行业广泛渗透，成为我国由印刷大国向印刷强国

实现转型升级的重要节点和关键时期；

7. 多业态经营、供应链经营、多元化经营、自动化生产线、智能化装备、去中心化服务等现代化生产方式和经营模式将会实现创

新发展 新突破，并取得高质量发展新成果；

8. 我国印刷行业在出版物印刷、VOCs源头治理和达标排放技术等方面将取得突破性进展；

9. “十四五”期间包装装潢印刷的VOCs治理达标排放，将继续采取分类施策方针，积极有序深入推进；

10. 未来包装类印刷品的生产和加工将继续成为推动我国印刷业高速增长的重要引擎。

中国印刷业“十四五”期间发展趋势
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高速增长
转为

低速增长

经济结构
要求

不断优化

要素驱动
投资驱动

转为
创新驱动

速度

结构
动力

新常态经济
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黄金十年
（98—08年）
已经过去

传统印刷
面临淘汰

创新驱动
成为核心

速度 结构 动力

印刷行业新常态

2014年8月，《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的指导意见》出台
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北京市西城区和昌平区清退印刷行业会议

包装印刷行业现状
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包装印刷行业现状
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印刷厂投资胶印机的现状

新媒体挤占平媒的预算

产能过剩，为开机而消减利润

标准化设备，无差异化竞争力

增加印刷机只会加速恶性循环

保养维护成本繁重

投资回报率
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1988 SM102-2P

裕同标准化之路
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接收文档 处理文档 软打样

数码打样CTP制版

精准预放墨＋印刷 印刷过程控制
后工序、出货

闭环调
整

裕同标准化色彩管理工作流程----升级为数字化管理工作流程



我们

版权归裕同科技所有

标准化之路：员工的技能培训



员工的技能培训

版权归裕同科技所有

2021年-2023年

印前印刷：

• 共开设3期培训

• 每期56课时

• 每期讲师7人

• 各BU印前印刷共62

人参加

 2021年开展 经理级赋能

 2022年开展 课长级赋能

 2023年开展 机长赋能

 国家职业技能等级认定

印后：

• 线上课程6门

• 共计12课时

• 805人次参加



效率提升、品质提升-全年无色差投诉
色彩管理在YUTO

印刷校版时间对比数据

年份 总版数
实际校版总时间

(h)
平均每版实际校

版时间(min)
校版效率提升

20xx年校版时间节
省（h）

20xx年 6527 4040 37 
18% 920 

20xx年 8395 4276 31 

成效：平均校版时间为37分钟，在产品印刷难度有所增大的情况下，校版时间仍能

减少为31分钟，全年校版时间节省920小时，相当于一台印刷机一个半月的产能。

色彩管理



1996 - 2022

公司成立与初步发展

年以来裕同科技始终坚持：“以客户为中心，因势求变”
版权归裕同科技所有

28

关键节点

2011
建立技术中心，推动

技术创新

,

2005 - 2010

多元化发展与业务扩展

2013 - 2015

国内外市场布局与产能

扩张

2016

成功上市，融资扩张

2017-2019

战略合作与技术升级

2020-2022

推进绿色环保与智能

制造

2022-2024

数字化转型与高质量

发展
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集团技术研发中心

以服务客户为目的——

• 针 对 高 端 礼 盒 、 彩 盒 进 行 打 样 及 新 项 目 的 研 发

• 配 备 完 整 优 秀 的 印 前 、 印 刷 、 印 后 工 程 团 队 及 设 备

• 标 准 化 的 建 立

• 旨 在 高 品 质 、 高 效 率 地 输 出 客 户 样 品 ， 解 决 新 产 品 开 发 的 痛 点

5000
余平方米

7000
万元投资

A/A
客户

+

以终端客户为导向——

• 新 项 目 开 发 打 样 管 理 系 统 ， 线 上 信 息 化 管 理

• 优 先 重 点 客 户 的 产 品 开 发 与 打 样

• 新 工 艺 、 新 材 料 、 新 技 术 开 发 的 基 地

• 技 术 队 伍 的 建 设 、 培 养 及 培 训

ISO9001

质量认证
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技术中心设备能力

介样 啤烫 包盒 出样

CTP 配色中心 数码印刷机 海德堡胶印机
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集团交付技术团队

60+
印前、印刷、印后、研发整套体系60多人的专业交付技术团队

12

GMI专家、PSO专家等13名行业色彩专家

10 10名深圳市技术能手

13

12名国家职业资格认证

其中特级技师5人，高级技师2人，技师6人，高级技工4人

充分应用行业GMI、PSO等各类先进印刷色彩管理体系，高效解决新产品打样难题
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裕同整体交付能力

服务&承诺

自动化管理

交付规模 一体化解决方案

标准化管理 快速打样

54个生产基地，100多台高端印刷设备

实现异地交付标准化管理
白样交期两天，彩样五天，高端礼盒七天

全方位一体化解决方案
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质量检测与保障

X射线荧光光谱仪 耐磨测试仪

顶空气相色谱/质谱法 液相色谱仪 紫外分光光度计

耐折测试仪

 2016年，实验室通过CNAS认证

 2017年，实验室通过ISTA认证（国际安全运输协会（包

装））



全球布局

版权归裕同科技所有
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海外布局的成功之处

裕同集团的海外布局取得了显著的成功，这主要体现在其全球化战略的实施和海外市场的扩展上：

战略性合作

与并购

灵活应对不

同市场的法

律和文化差

异

注重技术与

创新能力的

输出

建立本地化

生产与服务

网络

品牌国际化

与全球客户

服务

030201 04

可持续发展

与绿色包装

05 06



赋 能

智能工厂

l 配备300多台AMR智能机器人，实现场内物流搬运无人化；

l 与中国电信合作导入5G，实现工厂运作低时延、高稳定；

l 光伏板面积达40000m²,年均发电量超400万度。

全国彩盒包装行业第一家全面
智能工厂

信息化标准化 G 自动化

屋顶光伏板

数字化 智能化

版权归裕同科技所有



战略模式概述

介绍裕同集团的“1+N+T”战略模式，包括核心能力、多元化发展和

技术驱动三个核心要素。

“1+N+T”模式定义
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裕同集团的核心价值观:

客户至上

奋斗为本

创新创造

协同共赢



裕同科技的市场领先地位

始终坚持以客户为中心，注重理

解客户需求，提供高质量产品和

服务。

客户为中心的策略

注重企业文化建设，积极履行社

会责任，打造良好企业形象。

企业文化与社会责
任

成功推动全球化战略，拓宽市

场，提升国际影响力。

全球化战略的实施
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